PORTFOLIO PERFORMANCE MARKETING - 2026

Kevin
Michozounnou.

PERFORMANCE MARKETING « META ADS -« SHOPIFY - CRO

J'aide les marques e-commerce a augmenter leur chiffre d'affaires grace a une
combinaison de publicité Meta, d'optimisation de la conversion et d'une approche
pilotée par la donnée.

hello@.. +33 .. /kevin-michozounnou kevin-michozounnou.fr



[02] QUI JE SUIS

J'ai débuté en créant des boutiques Shopify pour des e-
commercants. Des dizaines. Et j'ai vite constate une evidence
gque personne n'assumait : une boutique, méme parfaite, ne
vend rien toute seule.

Le nerf de la guerre, c'est I'acquisition — amener des clients,
et de facon rentable. Alors je me suis formeé aupres de I'un des
plus grands media buyers d'Europe, Alex Callen, et |'ai bati
mon expertise sur le terrain : Meta Ads, CRO, tracking,
données.

Depuis, j'ai piloté I'acquisition de marques e-commerce, de
campagnes de génération de leads et d'infopreneurs.

Aujourd'hui, j'optimise chaque euro entre la dépense et
I'encaissement.
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Je ne lance pas des
campagnes.

Je construis des sysiemes de
CroISsance.

Trafic Landing Produit Checkout Rachat
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[063B] DOMAINES

La ou j'ai fait mes preuves.

E-commerce Génération de leads
Marques DTC : scaler la pub sans Remplir le pipe avec des leads
casser la marge, du premier clic réellement qualifiés, a un colt maitrisé

jusqu'au rachat. et mesureé.

Infopreneurs

Formations & offres : sortir des
lancements en dents de scie pour un
flux continu.



[04]

Tout le tunnel, pas juste la pub.

ACQUISITION

Meta Ads

TikTok Ads
Pinterest Ads
Lookalike / Broad
Scaling

Retargeting

EXPERTISE & STACK

CRO

Heatmaps
Pages produit
Funnels
Checkout

AOQOV / Upsells

TECHNIQUE
Shopify / Liquid
HTML - CSS - JS
Tracking / Pixels
GTM - GA4

API Conversions

DATA & SOFT

Analyse data
Documentation
Copywriting
Autonomie - Remote

Communication



[065] MA METHODE

CREA

Un process, pas de la chance.

01

Diagnostic

Je cartographie
['acquisition et je repére
ou l'argent fuit entre la
pub et la vente.

02

Analyse

Data, tracking, tunnel : je

mesure ce qui rentre
vraiment, pas ce que la
plateforme s'attribue.

03

Tests

Angles, creatives, pages,
offres — je teste des
hypotheses, pas des
intuitions.

04

Optimisation

Je garde ce qui marche,
je coupe le reste,
j'améliore chaque maillon
du tunnel.

05

Scale

Une fois le systéeme
rentable et prévisible, on
augmente le budget sans
casser la marge.



[@66] - ETUDE DE CAS ©1 CONTEXTE

Staresia Paris

SITUATION DE DEPART CE QU'ON A MIS EN PLACE

A commande et testeé plusieurs créatives sur le marché du > Pack créa avec la méthode CREA

shapewear sans succes. . _
> Mise en place du process de test sur 3 semaines

> ldentification de ce qui marche



[@66] - ETUDE DE CAS ©1 RESULTATS

18 000 € investis » 56 000 € de CA généré.

18 000 € dépensés en ads pour générer 56 000 € de CA.




[@66] - ETUDE DE CAS ©2 CONTEXTE

Noraske

SITUATION DE DEPART CE QU'ON A MIS EN PLACE

Refonte compléte de sa boutique pour la passer a une vraie > Mise en place de la stratégie créative

marque qui domine en COD.
> Application de la méthode CREA

> Test avec seulement 10 € d'investissement publicitaire



[@66] - ETUDE DE CAS ©2 RESULTATS

0 2100 k FCFA de ventes en un jour cle testing
avec nos creéeas.

100 000 FCFA de ventes en 1jour de test.



[@66] - ETUDE DE CAS 03 CONTEXTE

Lakerain

SITUATION DE DEPART CE QU'ON A MIS EN PLACE
A teste plus de 100 créatives sans trouver une créa qui > Fourniture du pack créa (vidéo + statique)
marche.

> Conseil sur plusieurs éditions successives

> Identification de I'angle qui convertit



[@66] - ETUDE DE CAS ©3 RESULTATS

De 35 € a +7 000 € de CA avec les créas
fournies.

Passage de 35 € a +7 000 € de CA — résultat obtenu par le client sur sa propre
diffusion publicitaire, avec nos créatifs et nos conseils (pas de gestion des
campagnes de notre cote).

OrangeF 12:15 @ OrangeF 12:06 @

Nouvelle campagne de

Ventes manuelle ®
@ Active -

Nouvelle campagne de
“\1 Ventes manuelle ®

43

- @ Active *

¢ Modifier © Dupliquer ¢ Modifier © Dupliquer

neouILaLwy MITILHITI ITD peliviianived

Résultats Afficher les performances

& rsjours Maximum Aujourd’h

& rsjours Maximum Aujourd’h
33 11,18 € 369,10 €

10 13,57 € 135,68 €

45,00 € budget quotidiens




[@66] - ETUDE DE CAS 04 CONTEXTE

Gritte dAmour

SITUATION DE DEPART CE QU'ON A MIS EN PLACE
Boutique e-commerce vendant des produits pour chats sur > Mise en place de la stratégie créative adaptée au marché des
un marché trés concurrentiel. produits pour chats

> Application de la méthode CREA pour se démarquer de la
concurrence



[@66] - ETUDE DE CAS ©4 RESULTATS

Stratégie créative performante sur un
marché concurrentiel.

Griffe d'/Amour

Aller a...

24 nov. - 26 nov. 2024 v

5 visiteurs

Visites

581




[@66B] CREATIFS

La créa qui fait passer a l'acte.

Vidéo, UGC, statique — des centaines de creatives testées, angle par angle.

» CREATIFS VIDEO - UGC

OV: J'ai éssayé le
sculpt de chez Alana.

;;t’l\
>

: Je teste enfi.
bardeur ar

O CREATIFS IMAGE - STATIQUE

Discrétion totale

Résultat instantané

RROU

L \
-30% de réduction aujourd’huj

5Raisons d'utiliser,

OV: J'ai éssayé le
sculpt de chez Alana.

>

: Je teste enfi.
bardeur ar

= \
d&fos produits
ne promettent
pas des miracles |,
v A\ T

PROFITES DELAPROMO  §

W Con e
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[@7] RESULTATS

Les chiffres parlent mieux qque moi.

0a100 k FCFA de Stratégie créative De 35 € a+7000 € cle
ventes en un jour de performante sur un CA aveclescreas
testing avec nos marché fournies.
creas. concurrentiel. LAKERATN
+879 000 FCFA cle 18 000 € investis = +10 000 € cle CA avec
ventes en 2 jours 56 000 € cle CA 20 €/jour sur un
avec 6 000 FCFA genere. procduit a 35 €.

inVQStiS (10 ‘e). STARESIA PARIS LABO 540

LOVE



[068] REFONTE MAISON CALYS

Avant / apres.

Retrouves une
comme a tes 20ans

Un rituel corps & visage qui hydrate, unifie
et te rend irrésistible sans artifices

VOIR NOS SOINS

Copywriting Preuve & urgence Preuve sociale
Titre vague (« soins clean et performants ») Rituel en 2 gestes, offre limitée et compte a Avis clients et résultats avant/aprés remontés
remplacé par une promesse concrete et un rebours ajoutés pour déclencher la décision. dées la home, plus relégués en bas de page.

bénéfice émotionnel clair.



[09] TEMOIGNAGES

Ce qu'ils en disent.

® WHATSAPP ® LINKEDIN ® MESSENGER

« On testait des créas au hasard depuis « Kevin a repéré en un appel que notre « Zéro jargon, juste un plan clair : quoi
des mois. Avec la méthode CREA, la probleme n'était pas la pub mais la tester, dans quel ordre, et pourquoi. »
premiere salve a fait x3 sur le taux de page produit. Ca a tout débloqué. »

i — Marion, produits pour animaux
ClIC. »
— Julien, DTC shapewear

— Aicha, e-commexrce COD



[106] POURQUOI MOI

Je ne suis pas quun
Media Buyer

v Le tunnel v Les créatives v/ Shopify v Les données v Le tracking

v Le business

C'est cette vue d'ensemble qui me
permet d'identifier vite les vrais leviers
de croissance.



[11] CONTACT

Disponible pour échanger.

+33 .. hello@.. /kevin-michozounnou

, HE ENEBEN
Réserver un appel > M or > calendly Il
H e owmm = B
HE NN




